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MERCADO
INTERNO

1.1 Antecedentes y Justificacion

En el aio 2005 INAC elaboré e implement6 una metodologia para el re-
levamiento de precios al publico en Montevideo y se determin6 una canasta
de consumo que reflejaba las preferencias de consumo de la poblacién mon-
tevideana.

Estos datos permitieron realizar diversos estudios referentes a volumenes
comercializados y precios los que sirvieron como instrumento para el cono-
cimiento del mercado y toma de decisiones.

La iniciativa de este proyecto surge de la importancia de disponer de estos
mismos datos a nivel pais.
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1.2 Objetivo del informe

Detallar la metodologia utilizada y exponer las principales conclusiones
del proyecto principal denominado: “Conociendo las preferencias de consu-
mo de carnes en Uruguay’.

1.3 Consideracion Previa

Paralelamente al proyecto principal, se definieron dos proyectos acceso-
rios denominados: conocimiento de los voliumenes comercializados y cono-
cimiento de los precios de los cortes de carne bovina en las capitales depar-
tamentales.

En lo referente a los volimenes comercializados se estan recibiendo y pro-
cesando desde enero/2010 las Declaraciones juradas de mercaderias ingre-
sadas a los locales de venta en cada capital Departamental. La informacién
recabada se encuentra discriminada en: carne bovina ¢/ hueso, carne bovina
s/ hueso, carne ovina, carne porcina, carne aviar y menudencias.

También se estan recibiendo y procesando desde mayo/2010 los precios al
publico de los cortes que componen las canastas de los puntos de venta ubi-
cados en cada capital departamental.
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1.4 Descripcion del proyecto

Punto estratégico involucrado: Promocién de mercado, Transparencia del Mercado.

Identificacion del proyecto

Identificacion del problema

Proyecto Principal

Confeccion de canastas de cortes
representativas del consumo a nivel
nacional, zonal y departamental.

Desconocimiento de las preferencias
de consumo en Uruguay.

Proyecto Accesotrios

Generar informacion
que permita optimizar

Implementacion de las Declaraciones
Juradas de Mercaderias ingresadas a
los locales de venta de carne en cada
Departamento.

la toma de decisiones
referentes al consumo
de carnes lo que servira
como pilar fundamental
para la elaboracion de

Desconocimiento de los
volumenes comercializados en el
interior del pais.

Establecer una metodologia para el
relevamiento de precios al publico de
carne bovina a nivel nacional, zonal

y departamental. Se definien como
variables secunadarias: precio de cortes
de carne porcina, ovina y aviar.

politicas que atiendan las
necesidades de consumo

Desconocimiento del
comportamiento de los precios
de los cortes de carne bovina de la poblacion.
en cada una de las Capitales

Departamentales.

INAC - Conociendo las preferencias de consumo de carnes en Uruguay | 9



1.5 Etapas del proyecto
> 1) Division del pais en zonas.
> 2) Estudio del tamafio poblacional.

> 3) Determinacién de la poblacién a encuestar, tamafio muestral a utili-
zar, disefio de la encuesta y metodologia utilizada.

> 4) Resultados Obtenidos.

4.1) Determinacion de las canastas de consumo que reflejan las pre-
ferencias de consumo a nivel zonal y Departamental.

4.2) Determinacion de las canastas de consumo que reflejan las pre-
ferencias de consumo a nivel nacional (Canasta Pais).

4.3) Actualizacidn de la canasta Montevideo y contraste preferencias
de consumo afio 2005-2010.
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Divisidn del pais

en ZoNnas
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Se opto por el criterio de dividir al
pais en cuatro zonas (Norte, Oeste,
Este y Centro-Sur) con el objetivo
de obtener resultados por zonas re-
lacionados a preferencias de consu-
mo, volimenes comercializados y
precios.

RIVERA

PAYSANDU TACUAREMBO

SORIANO FLORES

COLONIA  gan

Region
Centro-Sur

ke
DUR:

AZNI
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~studio de
tamafo poblaciona
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En esta etapa se estudio la cantidad de puntos de venta existentes en cada Departamento y en cada zona y se los
relaciond con la cantidad de habitantes por punto de venta.

Region Departamento Habitantes Habitantes Hab. Total Puntos por Total de Puntos Ptos. Capital/ Hab. por punto  Hab. por punto
DENETE NI Capital Capital/Dto Departamento por Capital de Ptos. Dto Departamento Capital
% Departamento %

Centro-Sur Durazno 58.859 33.576 57,0% 56 38 67,9% 1.051 884
Florida 68.181 32.128 47,1% 77 33 42,9% 885 974
Lavalleja 60.925 37.925 62,2% 83 45 54,2% 734 843
Canelones 485.240 19.631 4,0% 5,4% 1.634 1.227

Norte Artigas 78.019 41.687 53,4% 54,0% 1.560 1.544
Salto 123.120 99.072 80,5% 77 67 87,0% 1.599 1.479
Paysand 113.244 73.272 64,7% 120 97 80,8% 944 755
Tacuarembd 90.489 51.224 56,6% 63 42 66,7% 1.436 1. 220
Rivera 104.921 64.426 61,4% 89,0% 1.153

Oeste Rio Negro 53.989 23.122 42,8% 43,2% 1.227 1.217
Soriano 84.563 42.032 49,7% 88 47 53,4% 961 894
Colonia 119.266 21.714 18,2% 144 29 20,1% 828 749
Flores 25.104 20.982 83,6% 28 25 89,3% 897 839
San José 103.104 36.339 35,2% 44,2% 1.085
Cerro Largo 86.564 50.578 58,4% 55,4% 1.170 1.234
Treinta y Tres 49.318 25.711 52,1% 57 37 64,9% 865 695
Rocha 69.937 25.538 36,5% 104 34 32,7% 672 751
Maldonado 140.192 54.603 38,9% 159 7 48,4% 882 709

Sub-Total 346.011 156.430 45,2% 394 189 48,0% 878 828

Todos menos Montevideo Total 1.915.035 753.560 39,3% 1.707 46,7% 1.122

Todos mas Montevideo  Total Pais 3.241.003 2.023.112 62,4% 2.339 1.429 61,1% 1.386 1.416
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En esta etapa se observo que:

>  En Uruguay existen 2339 puntos de venta de los cuales 632 (27%) se
encuentran ubicados en Montevideo.

>  El Departamento que tiene mas habitantes es Montevideo, seguido
por Canelones, Maldonado y Salto.

>  El Departamento que tiene mas puntos de venta es Montevideo (632)
seguido por Canelones (297) y Maldonado (159).

>  En las capitales departamentales vive el 62.4% de la poblacidn to-
tal del pais.

> El161.1% de los puntos de venta se concentra en las capitales depar-
tamentales.

> El Departamento que concentra mas habitantes en la capital es
Montevideo (95.7%), seguido por Flores (83.6%) y Salto (80.5%).

>  Sinconsiderarel Departamentode Montevideo,losdos Departamentos
que presentan mayor porcentaje de puntos de venta en la capital son:
Flores y Rivera con el 89% y el que concentra menos es Canelones con
el 5.4%, seguido por Colonia con el 20.1%.
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>  Canelones es el Departamento que presenta mayor cantidad de habi-
tantes por punto de venta (1634 hab/ punto). En el otro extremo se
encuentra el Departamento de Rocha con 672 habitantes por punto
de venta.

>  La capital de Artigas es la que presenta mayor cantidad de habitantes
por punto de venta (1544 hab/ pto). En el otro extremo se encuentra
la capital de Treinta y Tres con 695 habitantes por punto de venta.

> La zona Norte es la que concentra mayor cantidad de puntos en la
capital (78.3%).
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Determinacioén de la poblacidn

a encuestar, tamafio muestral
a utilizar, disefio de la encuesta
y metodologia utilizada.
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3.1 Determinacion de la Poblacion a encuestar y tamano muestral a utilizar

> La poblacién objetivo estuvo

compuesta por los carniceros que
trabajan en carnicerias tradicio-
nales y supermercados. Se entre-
vist6 a aquellas personas que tie-
nen trato directo con el pablico,
con la finalidad de buscar mayor
precision en las respuestas obte-
nidas.

Se logré recabar datos de un
promedio del 89% de los puntos
totales de venta en las capitales
departamentales aprovechando
la oportunidad de que los comer-
cios tuvieron que ser visitados
para la implementacién de las

Declaraciones Juradas de compras.

En el siguiente cuadro resumen se

detallan los tamafos muestrales
de cada Capital Departamental.

Departamento Total Puntos Total de puntos Total Puntos Tamaio
por por Capital de muestreados muestreal
Departamento Departamento
Centro-Sur Durazno 56 38 20 52,6%
Florida 7 33 33 100,0%
Lavalleja 83 45 43 95,6%
Canelones 297 16 15 93,8%

Norte Artigas 50 27 21 77,8%
Salto 77 67 66 98,5%
Paysandu 120 97 84 86,6%
Tacuaremb6 63 42 41 97,6%
Rivera 91 81 76 93,8%

Oeste Rio Negro 44 19 18 94,7%
Soriano 88 47 42 89,4%
Colonia 144 29 24 82,8%
Flores 28 25 22 88,0%
San José 95 42 21 50,0%

Este Cerro Largo 74 41 41 100,0%
Treinta y Tres B 37 34 91,9%
Rocha 104 34 34 100,0%
Maldonado 159 77 76 98,7%
Sub-Total 394 189 185 97,9%
Total Total 1.707 797 711 89,2%
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3.2 Diseno de la encuesta

>

Para la confeccion de las canastas de consumo por Departamento y
por zona, se procedid a realizar una encuesta abierta ya que el en-
cuestado no tenia la alternativa de tener que escoger entre respuestas
concretas lo que permitié captar la percepcion de los carniceros ante
los cortes mas demandados.

Para obtener dicha informacion se formul6 la siguiente pregunta:
;Cuales son los cortes mas demandados por los consumidores en or-
den de importancia ?

En esta etapa se tuvo en cuenta solicitarle al encuestado que debia
responder cuales eran los cortes mas demandados intentando dejar
de considerar factores estacionales que podian dar lugar a que las res-
puestas estuvieran influenciadas por la época del ano en la que se
concurrid a realizar el cuestionario.

INAC - Conociendo las preferencias de consumo de carnes en Uruguay
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3.3 Metodologia utilizada

>

Las respuestas obtenidas de cada muestra sirvieron para elaborar una
canasta de cortes por zona, Departamento, y a través de las mismas
elaborar una canasta pais.

Para la confeccion de las canastas, se tuvo en cuenta de que todas las
canastas individuales estuvieran conformadas por la misma cantidad
de cortes, considerando el orden en que los mismos fueron mencio-
nados.

Una vez determinadas las canastas de cortes por Departamento, se
procedi6 por medio del estudio de la frecuencia relativa de cada cor-
te, a confeccionar una canasta global representativa de la realidad del
consumo de carne bovina a nivel nacional y zonal.

El criterio seleccionado para determinar dichas canastas consistié en
el estudio de la frecuencia relativa, que es el cociente entre la frecuen-
cia absoluta y el tamafio de la muestra. La denotaremos por f:

f _ n i Donde N = Tamario de la muestra
i N Donde n,;= Frecuencia absoluta
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Resultados obtenidos
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4.1 Resultados Obtenidos
Canastas Zonales y Departamentales

nnnnnnnnnnnnn

ZONA OESTE:
San Jose, Flores, Colonia, Soriano y Rio Negro

SORIANO

Habitantes Capital 50%
Ptos Venta Capital 53%
Habitantes por Pto Dep: 961
Habitantes por Pto Cap: 894

RIO NEGRO

Habitantes Capital 43%
Ptos Venta Capital 43%
Habitantes por Pto Dep: 1.227
Habitantes por Pto Cap: 1.217

FLORES

Habitantes Capital 84%
Ptos Venta Capital 89.3%
Habitantes por Pto Cap: 897
Habitantes por Pto Dep: 839

Tamano Muestral: 89% Tamano Muestral: 95% Tamano Muestral: 88%

COLONIA ZONA OESTE SAN JOSE

Habitantes Capital 18% Habitantes Capital 37% Habitantes Capital 35%
Ptos Venta Capital 20% Ptos Venta Capital 41% Ptos Venta Capital 44%
Habitantes por Pto Dep: 828 Habitantes por Pto Dep: 967 Habitantes por pto Dep: 1.085
Habitantes por Pto Cap: 749 Habitantes por Pto Cap: 890 Habitantes por Pto Cap: 865

Tamano Muetsral: 83% Tamano Muestral: 78% Tamano Muestral: 50%
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Zona Oeste

FRECUENCIA RELATIVA

CANASTAS DE CONSUMO - ZONA OESTE

Carne picada . 88,1%

Falda - 71,4%

Asado . 69,8%

Aguia o/ [ 50.8%
Nalga s/h [N 40,5%
Bola de lomo _ 36,5%
Costillas [ N 34.9%
Paleta s/h [ 27,8%
Cuadrada [N 21,4%
Paleta ¢/h _ 20,6%

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100

Dentro de esta zona, el Departamento que concentra
mayor cantidad de habitantes en la capital es Flores
con el 84% y el que concentra menos es Colonia con
un 18%.

Los cuatro primeros lugares los ocupan los cortes: car-
ne picada, falda, asado y aguja c/h.

El primer corte del trasero aparece en el quinto lugar
de preferencia correspondiendo a la nalga s/h.

La carne picada presenta una frecuencia relativa su-
perior al 80% en cada uno de los Departamentos que
componen la zona.

En los Departamentos donde se observaron frecuen-
cias relativas altas en el corte falda fueron: Rio Negro,
Soriano, San José (con porcentajes superiores al 80%)
y Flores con un 66.7%. En Colonia se observé una fre-
cuencia relativa relativamente baja, 33.3%.

En lo que respecta al corte asado, se observaron por-
centajes de frecuencia relativa por departamento su-
periores al 50%. Comportamiento similar se observd
con el corte aguja en donde el porcentaje de frecuencia
relativa por Departamento fue superior al 41%.
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Apertura de cortes por Departamento, cuatro primeros cortes

CARNE PICADA FALDA

Colonia 91,7%
o
Rio Negro 83,3%
San José 81,0%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Rio Negro [ 889%
soriano [ 83.3%
sanJosé [ 81.0%
Flores [0 66,7%
Colonia| " 333%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

ASADO AGUJA

oreS S s 1%
San José

Colonia [ 70,8%

Soriano [ 61,9%

Rio Negro [ 50,0%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

san Jose | 71.4%
Colonia [ 54,2%
Flores N 52.4%
Rio Negro_ 44,4%
Soriano_ 40,5%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Canastas
Departamentales

RIO NEGRO

Falda I 88,9%

Carne picada 83,3%

Asado [ 50,0%

Paleta s/h

Osobuco | 44,4%

Aguja c/h
Nalga s/h NN 33,3%

Costillas
Azotillo

27,8%

Paleta c/h Il 5,6%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
SORIANO
Carne picada 90,5%

Falda F T 83,3%

Asado [ 61,9%
Nalga s/h e 57,1%
Aguja c/h [N 40,5%

Azotillo 33,3%

e — 26,2%
Cuadrada [N 23,8%
Paleta s/h [ 19,0%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Canastas

Departamentales Carne picada © 90,5%
Asado I 85,1%
Falda FE L 66,7%
Aguja ¢/h I 52,4%
Costillas [ NENNININEGEGEGEEEEEN 42,9%
s o — 33,3%
2o o oo I 19,0%
0sobuco I 9.5%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

SAN JOSE

Asado [ 85,7%

Came pl;;gg L 8L0%

Aguja c/h IEE—— 71,4%
Costillas [ INEG_—_——, 4 7,6%
Paleta c/h [ NG 12,9%
ol S 33,1%
Cuadril s/h I 33,3%

Cuadrada [N 28,6%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 9 100
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Canastas
Departamentales

COLONIA

Carne picada 91,7%
Asado I 70,8%
Aguja c/h NG 54,2%
Paleta s/h NG 45,8%
Costillas [ N 37.5%
Falda I 33,3%
Paleta c/h [N 33,3%
Bola de lomo NN 25,0%
Nalga s/h [N 25,0%
Cuadrada I 25,0%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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4.1 Resultados Obtenidos

Canastas Zonales y Departamentales

ZONA NORTE:

Paysandu, Salto, Artigas, Tacuarembo y Rivera

SALTO

Habitantes Capital 81%
Ptos Venta Capital 87%
Habitantes por Pto Dto: 1.599
Habitantes por Pto Cap:1.479

Tamano Muestral: 99%

PAYSANDU

Habitantes Capital 65%
Ptos Venta Capital 81%
Habitantes por Pto Dto: 944
Habitantes por Pto Cao: 755

Tamano Muestral: 87%

ARTIGAS

Habitantes Capital 53%
Ptos Venta Capital 54%
Habitantes por Pto Dto: 1.560
Habitantes por Pto Cap: 1.544

Tamano Muetsral: 78%

ZONA NORTE

Habitantes Capital 65%
Ptos Venta Capital 78%
Habitantes por Pto Dto: 1.271
Habitantes por Pto Cap: 1.050

Tamano Muestral: 92%

RIVERA

Habitantes Capital 61%
Ptos Venta Capital 89%
Habitantes por Pto Dto: 1.153
Habitantes por Pto Cap: 795

Tamano Muestral: 94%

TACUAREMBO

Habitantes Capital 57%
Ptos Venta Capital 67%
Habitantes por Pto Dto: 1.436
Habitantes por Pto Cap:1.220

Tamano Muetsral: 98%
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Zona Norte

FRECUENCIA RELATIVA

CANASTAS DE CONSUMO - ZONA NORTE

Carne picada . 85,8%

Asado . 82,6%

Aguia o/ [ 78.5%
Nalga s/n [ 69,8%

Falda . 65,3%

cuadril s/h [ 60,4%
costillas [ O 55.3%
Paleta c/h [ 52.8%
Bola de lomo [N 39,9%
Cuadrada _ 35,8%

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100

El Departamento que concentra mayor cantidad de
habitantes en la capital es Salto con el 81% vy el que
concentra menos es Artigas con el 53%.

Los cuatro primeros lugares los ocupan los cortes: car-
ne picada, asado, aguja y nalga s/ hueso.

Enlacarnepicadaseobservaron porcentajesdefrecuen-
cia relativa superiores al 76% en cada Departamento
que compone la zona, siendo este un comportamiento
similar al de la zona oeste.

Las frecuencias relativas del corte asado por
Departamento fueron superiores al 71%, mayores a las
de la zona oeste.

Al igual que lo que se visualizé en la zona oeste los
porcentajes de frecuencia relativa en el corte aguja ¢/
hueso fueron superiores a los observados en la zona
este (57% contra 41%).

En lo que respecta al corte nalga s/ hueso en cada
Departamento se observaron porcentajes de frecuen-
cia relativa superiores al 57%.
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Apertura de cortes por Departamento, cuatro primeros cortes

CARNE PICADA ASADO

Tacuarembd 90,2%
Paysand 88,1%
Salto 87,9%
Rivera 81,6%
Artigas 76,2%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

100

Tacuarembd [ 85,4%
Paysandd P ) 833
Salto ek
Rivera [ 829%

Artigas [ T14%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

AGUJA NALGA S/H

Rivera s

Tacuarembo [, 00,2%

rtigos [ 51.0%
sato | 75.8%
Paysandi [ 57,1%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

100

Tacuarembo [ 78,0%
Rivera [ 72,4%
Paysandi [ 69,0%
sato [ 66, 7%
Artiges [N 57,1%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Canastas
Departamentales

ARTIGAS

Aguja ¢/h (IR 81,0%

Carne picada 0
Paleta c/h | 7672 %

Asado [ T14%

Falda I 61,9%
Nalga s/h e 57,1%
Cuadril s/h I 52,4%
Osobuco NG 38,1%
Costillas [ N 33,3%
Cuadrada [N 19,0%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
SALTO
Carne picada 87,9%

Asado I 83.3%
Aguja c/h [INEGEGEGEGEEE— 75,8%
Falda B 14.2%
Nalga s/h [ 66,7%
o e T 53,0%
Cuadril s/h [N 48,5%
Osobuco NG 37,9%
Paleta c/h [N 34.83%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

INAC - Conociendo las preferencias de consumo de carnes en Uruguay | 31



Canastas

Depa rtamentales Ca’;‘;‘}fﬁ}’ﬁ . 90,2 %
Asado I 85,4%
e 75,0%
Cuadril s/h [N 70,7%
Costillas [ I NG G1,0%
Falda B 58,5%
Osobuco [INNEGEGE—— 41,5%

Cuadrada [N 19,5%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

RIVERA

Aguja /|y, 9T ,4%
Paleta ¢/h [N, ©0,8%
Asado I 82,9%
Carne picada 81,6%
Nalga s/h [N 72,4%
Cuadril s/h e 65,8%
o e — 3 2
Cuadrada e 39,5%
Peceto NG 23,7%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Canastas

Departamentales Carme picada 88,1%
Asado I 83,3%
Nalga s/h [ 69,0%

Falda I 64,3%
Costillas [ I NG 63,1%
Cuadril s/h N 61,9%
Aguja c/h [N 57,1%
Cuadrada [N 48,8%
Peceto NG 33,3%
Bola de lomo NN 29,8%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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4.1 Resultados Obtenidos
Canastas Zonales y Departamentales

ZONA ESTE:
Rocha, Maldonado, Treinta y Tres, Cerro Largo

ZONA ESTE

Habitantes Capital 45.2%
- Ptos Venta Capital 48.0%
Habitantes por Pto Dep: 878

MALDONADO Habitantes por Pto Cap: 828
Habitantes Capital 38.9% Tamaﬁo MueStraI: 98%
Ptos Venta Capital 48.4%

Habitantes por Pto Dep: 882
Habitantes por Pto Cap: 709

Tamano Muetsral: 99%

TREINTA'Y TRES

Habitantes Capital 52.1%
Ptos Venta Capital 64.9%
Habitantes por Pto Dep: 865
Habitantes por Pto Cap:695

Tamano Muestral: 92%
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Zona Este

> El Departamento que concentra mayor cantidad de
CANASTAS DE CONSUMO - ZONA ESTE habitantes en la capital es Cerro Largo con el 58% y el
que menos Rocha con el 36.5%.

FRECUENCIA RELATIVA

Carne picada | 89,9% . L.
> Las cuatro primeras posiciones los ocupan los cortes:
seio o I s 7% carne picada, aguja ¢/ hueso, asado y paleta ¢/ hueso.
> En estazona recién en el séptimo lugar aparece un cor-
0,
Asado [ T45% te del trasero, nalga s/ hueso.
raleta /1 [ I 0. 7% > Enlo que respecta ala carne picada se observaron por-
centajes de frecuencia relativa superiores al 84% sien-
Falda [ 53.2% do estos elevados como los registrados en el estudio de
las zonas anteriores.
cosoto [ > =%
> Las frecuencias relativas del corte asado fueron su-
Naiga s/ [ 47.9% periores al 68%, similares a las observadas en la zona

norte.

cuaort s/ [ 51.9%
cuacrac [ 51.9%
Bola de lomo ([ 28,2%

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100
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Apertura de cortes por Departamento, cuatro primeros cortes

CARNE PICADA AGUJA C/H

Rocha 97,1%
Cerro Largo 95,5%
Treinta y Tres 88,2%
Maldonado 84,2%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

ASADO

Treinta y Tres [ 824%

Maldonado [ 75,0%

Cerro Largo [ 72,7%
Rocha [ 67,6%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

100

100

Cerro Largo [ so,4%

Maldonado [ 80,3%

Treinta y Tres [ 76,5%
Rocha [N ©7.6%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

PALETA C/H

Treinta y Tres [ 52.4%

Cerro Largo [ 7o.5%

Maldonado [ 75.0%
rRocha [ GGG 3s.2%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Canastas
Departamentales

ROCHA

Carne picada 97,1%

e ————————————— 6T 6%
Falda I 52,9%
panae,, N 38,2%
Nalga s/h IR 35,3%
Cuadril s/h [ 26,5%
Paleta s/h [N 17,6%
Bola de lomo [N 14,7%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
MALDONADO
Carne picada 84,2%

Aguja ¢/h I 80,3%
Asado
Paleta c/h I —— ( 5,0%
Nalga s/h [N 57,9%
Costillas
Cradracs I 51,3%
Bola de lomo INEGGGEE—— 48,7%
Falda FE T 43,4%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Canastas

Departamentales Carne picada 88,2%
Asad
ot o/ | —— 52,47
Aguja ¢/h I 76,5%
Costillas NG 55,9%
Puipas I 6. 7%
Falda FE e 47,1%
Nalga s/h
o I 32,4%
Bola de lomo [N 14,7%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CERRO LARGO
Carne picada 95,5%

Aguja ¢/h I 86,4%
Paleta c/h I 79,5%
Falda FE e 75,0%
Asado I 12,7%
Cuadril s/h [ 56,8%
Nalga s/h N 52,3%
Pulpas (NN 45,5%
Costillas [NNRNNININGNGEGENEEE 43.2%
Cuadrada [N 15,9%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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4.1 Resultados Obtenidos

Canastas Zonales y Departamentales

ZONA CENTRO SUR:

Canelones, Florida, Durazno, Lavalleja

DURAZNO

Habitantes Capital 57%
Ptos Venta Capital 67.9%
Habitantes por Pto Dep: 1.051
Habitantes por Pto Cap:884

Tamano Muetsral: 53%

ZONA CENTRO-SUR

Habitantes Capital 18.3%
Ptos Venta Capital 25.7%
Habitantes por Pto Dep: 1312
Habitantes por Pto Cap: 934

Tamano Muestral: 84%

FLORIDA

Habitantes Capital 47.1%
Ptos Venta Capital 42.9%
Habitantes por Pto Dep: 885
Habitantes por Pto Cap: 974

Tamano Muestral: 100%

LAVALLEJA

Habitantes Capital 62.2%
Ptos Venta Capital 54.2%
Habitantes por Pto Dep: 734
Habitantes por Pto Cap: 843

Tamano Muestral: 96%
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Zona Centro-Sur

FRECUENCIA RELATIVA

CANASTAS DE CONSUMO - ZONA CENTRO-SUR

Carne picada 98,2 |

psaco [ 8%
see o/ [ - o
poca o/ [ <

rode [N 642%
vaigs s/ [ oo.c%
Costillas [ I 9.5%
Cuadrada — 48,6%
Bola de lomo ([ 44,0%
Cuadril s/h [ 37,6%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

El Departamento que concentra mayor cantidad de
puntos de venta en la capital es Lavalleja con 62.2% y
el que concentra menos es Canelones con el 4%.

Las cuatro primeras posiciones las ocupan los cortes:
carne picada, asado, aguja ¢/ hueso y paleta ¢/ hueso,
coincidiendo en la composicion con la zona este.

Recién en el sexto lugar aparece un corte del trasero,
nalga s/ hueso al igual que lo que habiamos observado
en la zona este.

En tres de cuatro Departamentos que componen esta
zona se observé una frecuencia relativa de la carne pi-
cada del 100%.

En el corte asado se observaron frecuencias relativas
superiores al 79%, siendo las de la aguja ¢/ hueso supe-
riores al 64%.

El cuarto lugar lo ocupa el corte paleta ¢/ hueso al igual
que lo que se observaba e la zona norte.
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Apertura de cortes por Departamento, cuatro primeros cortes

CARNE PICADA

Canelones 100,0%

Lavalleja 100,0%

Florida 100,0%
Durazno 89,5%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

AGUJA C/H

Canelones | oomea
Lavalleja |-
Florida [ 68,4%
Durazno [ 64,3%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

ASADO

Canelones [ 00,0%

Lavalleja [ 881%

Florida [ 87,9%
Durazno [ 78.9%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

PALETA C/H

Florica | =7.0%
canelones [ <o 7%
Lavalieja [ 7.1
Durazno_ 42,1%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Canastas

Departamentales came e
Aguja c/h e —————————————————————
P T 86,7%
Nalga s/ R 80,0%
Costillas NG 73,3%
Vacio I 66,7%
Falda [ 53,3%

Bola de lomo [INEG—E—— 46,7%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
DURAZNO
Carne picada 89,5%

Asado [ 18,9%
Falda FE T T3 7%
Aguja c/h I 68,4%
Costillas [ INEGEG_—_—. 52,6%
Paleta c/h N 12,1%
Nalga s/h [NNEEREN 31,6%
Cuadrada [N 26,3%
20 e N 15,5%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Canastas
Departamentales

FLORIDA

Carne picada 100,0%

Aguja c;/ | I T I 93,9%

palots 1 . T,9%
Falda I 78,8%
Nalga s/h INEa— 72,1%
Bola de lomo IEEEGE—— 69,7%
Cuadrada e 66,7%
Cuadril s/h e 63,6%

Costillas INEG——, 54,5%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
LAVALLEJA
Carne picada 100,0%

Asado [ 88 1%
Aguja c/h IEEE——— 64,3%
Paleta ¢/h
Nalga s/ | — 57, 1%
Falda i 524%
Costillas
Bola de lomo, NN 5. 7%
Cuadrada NG 31,0%

Cuadril s/h [ 26,2%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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4.2 Resultados Obtenidos
Canasta Pais

OESTE

Carne Picada
Falda

Asado

Aguja c/h
Nalga s/h
Bola de lomo
Costillas
Paleta s/h
Cuadrada
Paleta ¢/h

oozl oy B

=

m
(9]
-
m

Carne Picada
Aguja ¢/ hueso
Asado

Paleta c/h
Falda

Costillas

Nalga s/ hueso
Cuadril s/hueso
Cuadrada

Bola de Lomo

ER R

=

TODO EL PAIS

Carne Picada
Asado

Aguja c/h
Falda

Nalga s/h
Paleta c/h
Costillas
Cuadril s/h
Cuadrada
Bola de Lomo
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NORTE

1) Carne Picada

2) Asado

3) Agujac/h

4) Nalga s/h

5) Falda

6) Cuadril s/h
Costillas
Paleta c/h
Bola de Lomo
Cuadrada

CENTRO-SUR

Carne Picada
Asado

Aguja c/h
Paleta c/h
Falda

Nalga s/h
Costillas
Cuadrada
Bola de Lomo
Cuadril s/h

eI edasb vl
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Canasta de Consumo, Todo el Pais

FRECUENCIA RELATIVA

CANASTAS DE CONSUMO - PAIS

Carne picada | 90,0%

psaco [ s00%
sevio /1 [ s
ey I 1o
Paleta ¢/h [ 5s.0%
Costillas — 47,8%
Cuadril s/h [ 42,8%
Cuadrada _ 37,7%
Bola de lomo _ 34,5%

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100

La carne picada lidera en todas las canastas por zonay
por ende en la canasta pais, alcanzando una frecuencia
relativa del 90%.

En las siguientes posiciones se ubican los cortes del de-
lantero: asado, aguja c/h, falda.

La composicién de las canastas de consumo por zona
es igual en todas ellas a excepcion de la zona oeste en
donde aparece la paleta s/h reemplazando al cuadril
s/h. Sin embargo, es importante sefialar que las posi-
ciones que ocupan los cortes difieren entre las zonas.

El corte asado se posiciona en el segundo lugar en to-
das las zonas a excepcidn de la zona oeste en donde es
desplazado por el corte falda ocupando el tercer lugar.

El primer corte del trasero aparece en la 4* posicién
correspondiendo a la nalga s/h, mostrando los consu-
midores una preferencia en relacién a los otros cortes
del trasero.

Los tnicos cortes del trasero que aparecen tanto en la
canasta pais como en las canastas por zonas son: nalga
s/h, bola de lomo, cuadrada y el cuadril s/h.
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4.3 Resultados Obtenidos

Actualizacion de la canasta Montevideo y
contraste de las preferencias de consumo ano 2005-2010

Canastas de Consumo en Montevideo: Contraste 2005-2010
Ranking de los diez primeros cortes

Ano 2005 Ano 2010

1) Paleta ¢/ hueso 1) Carne Picada
2) Asado 2) Nalga s/ hueso
3) Carne Picada 3) Aguja c/ hueso
4) Agujac/h 4) Asado
5) Nalga s/h I 5) Bola de Lomo
6) Bola de lomo 6) Paleta c/ hueso
7) Cuadrada 7) Cuadrada
8) Falda 8) Cuadril ¢/ hueso
9) Cuadril ¢/ hueso 9) Falda

10) Vacio 10) Costillas
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Canasta de Consumo Montevideo,
Contraste 2005-2010.

La composicion de las canastas es muy similar, a excepcion del corte cos-
tilla que aparece en la canasta del 2010 que desplazd al vacio en la canasta
del afio 2005.

Las primeras cuatro posiciones las ocupan los cortes: carne picada, nalga
s/h, aguja c/h y asado, en cambio en la canasta del 2005 las ocupaban los
cortes: paleta, asado, carne picada y aguja c/h.

Es importante sefialar que en la nueva canasta aparece en la segunda posi-
cion un corte del trasero (nalga s/h con una frecuencia relativa del 90% ) y
en la canasta del 2005 recién comenzaba a visualizarse un corte del trasero
en la 5ta posiciéon (nalga s/h en ambos casos).

La carne picada que aparecia en el 3er lugar sube dos posiciones ocupando
el primer lugar al igual que la canasta pais y la canasta por zonas con una
frecuencia ain mayor (96% vs 90%). El asado que aparecia en el 2do lugar
baja dos posiciones ubicdndose en el 4to lugar.

La cuadrada es el inico corte que se ubica en la misma posicion, en el sép-
timo.

2)
3)
4)
9)
6)
7)
8)
9)
10)

=
S 8nE

Ano 2005

Paleta ¢/ hueso
Asado

Carne Picada
Aguja c/h

Nalga s/h

Bola de lomo
Cuadrada

Falda

Cuadril ¢/ hueso
Vacio

Ano 2010

Carne Picada
Nalga s/ hueso
Aguja ¢/ hueso
Asado

Bola de Lomo
Paleta ¢/ hueso
Cuadrada
Cuadril ¢/ hueso
Falda

Costillas
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Frecuencia de Cortes CARNE PICADA

por Departamento ¥é
9.“‘ ||||
ASADO

48 | INAC - Conociendo las preferencias de consumo de carnes en Uruguay

80

60
50
40
30
20

ROCHA

CERRO LARGO
COLONIA
TREINTA Y TRES
MALDONADO
RIO NEGRO
RIVERA

100

RIVERA
TREINTA Y TRES
MALDONADO
CERRO LARGO
COLONIA
ROCHA

RIO NEGRO




AGUJA CON HUESO
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RIVERA
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COLONIA
FLORES

RIO NEGRO

> En lo que respecta al corte carne picada, en todos los departamentos del
pais se observaron frecuencias relativas superiores al 76%. La frecuencia
relativa promedio de estos 19 departamentos para este corte ascendio al
90%. Similar comportamiento se observé en el corte asado donde se pue-
den apreciar frecuencias relativas superiores al 50% alcanzando en prome-
dio el 80%.

> El corte aguja ¢/ hueso presenté similar comportamiento donde en 17 de
lo 19 departamentos se alcanzaron porcentajes de frecuencia relativa supe-
riores al 50% y en promedio la misma fue de 75.6%.

INAC - Conociendo las preferencias de consumo de carnes en Uruguay | 49



Frecuencia de Cortes
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COSTILLAS
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> Los cortes falda y paleta también alcanzaron porcentajes de frecuencia re-
lativa importantes, en el corte falda 15 de 19 departamentos alcanzaron
frecuencias superiores al 50% y en promedio la misma fue de 61.3%.

> En 10 de 19 departamentos el corte paleta c/hueso alcanzé porcentajes de
frecuencia relativa superiores al 50% y en promedio la misma fue de 58%.

> En casi la mitad de los Departamentos que componen el pais en el cor-
te costilla se observaron frecuencias relativas superiores al 50% siendo la
misma en promedio del 47.8%.
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Frecuencia de Cortes

por Departamento ¥é
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> De los cuatro cortes del trasero CUADRADA

sometidos a estudio el que en pro-
medio alcanzé mayor frecuencia 1%
relativa fue el corte nalga sin hue- %0
so, seguido por el cuadril sin hue- 80
SO. 70

60

> En el corte nalga sin hueso, en 12 5
de los 19 departamentos se obser- 20
varon porcentajes de frecuencia %
relativa superiores al 50%. ”

> En los cortes cuadrada y bola de 10

2
lomo, en el promedio de todos los
departan.lentos. se obs.ervo una BOLA DE LOMO
frecuencia relativa inferior al 50%.
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Contraste Frecuencias relativas:
cortes del delantero y del trasero

> Siserealiza un contraste entre las frecuencias relativas promedio de todos
los Departamentos se sefiala que la misma es superior al 60% en los cortes:
carne picada (90%), asado (80%), aguja ¢/ h (75.6%), falda (61.3%), nalga
s/h (61.3%)e inferior al 50% en los cortes: paleta ¢/ hueso (58%), costillas
(47.8%), cuadril s/h (42.8%), cuadrada (37.7%) y bola de lomo (34.5%).
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Fn sintesis

> Se observo homogeneidad en la composicidon de las canastas en las dife-
rentes zonas a excepcion de la zona oeste donde aparece la paleta s/hueso
reemplazando al cuadril s/hueso.

Si bien se verificé esta tendencia se registraron variaciones en las posicio-
nes en que se encuentran ubicados los cortes.

> La carne picada lidera la primera posicion destacindose como un pro-
ducto versétil que se puede utilizar para la elaboracion de platos rapidos
seguida por cortes del delantero excepto en la zona norte.

> El corte asado ocupa la segunda posicién en la canasta pais presentando
una alta frecuencia relativa en todos los Departamentos.

> Los cortes del trasero que aparecen tanto en la canasta pais como en las
canastas por zonas son: nalga s/h, bola de lomo, cuadrada y el cuadril s/h.

> Dentro de los cortes del trasero se observa una preferencia del corte nalga
s/ hueso.
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> Los resultados mostraron que las primeras cuatro posiciones en la canasta
de consumo en Montevideo en el afio 2010 los ocupan los cortes: carne
picada, nalga s/h, aguja c/h y asado, y en la canasta del 2005 los ocupaban:
paleta c/h, asado, carne picada y aguja c/h.

> En Montevideo, es importante sefialar que en la nueva canasta aparece en
la segunda posicién un corte del trasero (nalga s/h con una frecuencia
relativa del 90% ) y en la canasta del 2005 recién comenzaba a visualizarse
un corte del trasero en la 5ta posicion (nalga s/h en ambos casos). La carne
picada que aparecia en el 3er lugar sube dos posiciones ocupando el pri-
mer lugar al igual que en la canasta pais.

> Este proyecto permiti6 conocer y reafirmar algunas tendencias que se per-
cibian referentes a las preferencias de consumo de carnes en nuestro pais.
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