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1- Una ventana al Mundo

* La exportacion es una ventana
por donde vemos al mundo de
nuestros compradores.

e También a través de esa ventana
Nos ven y conocen como pais.

* Las carnes son las embajadoras
naturales del Uruguay: nuestra
carta de presentacion.



Por su ubicacion en el sur de
America, Uruguay ha estado
alejado de los grandes flujos
comerciales. ! 4
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Exportaciones de carne vacuna (% del volumen)
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2- Una mirada a Uruguay y a sus alimentos

uruguay - Buscar con Gor %

€ = C | @ hipsy/wwwgoogle.comuy/?gws_r

crétei=NX-CUr-sESHQkQeZmYCoBA#q=uruguay

GOL)SIE Uruguay

Web  Imigenes  Neticias ~ Mas~  Herramientas de busqueda

Aproximadamente 170.000.000 resultados (0,29 segundos)

Uruguay - Wikipedia_ la enciclopedia libre

es wikipedia org/wiki/Uruguay

Uruguay. oficialmente Repiblica Oriental del Uruguay. es un pais de América del Sur,
situado en la parte oriental del Cono Sur americano. Limita al noreste

Montevideo Seleccién de fiitbol de Uruguay
| Mantevideo es la capital y ciudad La Seleccin de fitbal del Uruguay es
mas poblada de la Republica ... el equipo ...

Mis resultados de wikipedia.org »

Noficias sobre uruguay

2Dénde puedo ver el partido de Uruguay ante Jordania?

El Observador - hace 1 hora

El encuentro sera emitido sola por TV cable. Ademas, se podra ver en la pantalla
gigante del IMPO frente a la intendencia

Aguada es Uruguay
i El Observador - hace 12 horas

Uruguay-Jordania: la Celeste de Tabarez busca en Amman medio boleto para..
LaRed21 - hace 1 hora

Ministerio de Turismo y Deporte de Uruguay

www uruguaynatural com/ ~

Sitio oficial de Uruguay. Para aquellos que deseen conocer Uruguay. viajar a Uruguay
0 tomar vacaciones en Uruguay este sitio les proporcionara informacion ...

Pédgina principal - Presidencia del Urugua;

Wi presidencia.gub.uy/ ¥

Organismaos del gobiermo. historia y senicio de infarmacin. Planes. legislacion.
documentos, noticias y derechos humanos.

Uruguay Total
www_uruguaytotal com/ ~
Indice y buscador de sitios  recursos uruguayos.
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Uruguay

Uruguay. oficialments Repblica Oriental del Uruguay. s un pais de
América dsl Sur, situado en Ia parte oriental del Cono Sur americano,
Wikipedia

Capital: Montevideo

Presidente: José Mujca

Moneda: Peso uruguayo

Poblacion: 3.395 millones (2012) 5ance Hundial

Himno nacional: Himno nacional de Uruguay

Idioma oficial: Idioma espafiol

Lugares de interés

' = ‘
Estadio Casapueblo ~ Palacio Estadio Isla de
Centenario Salvo Gran Lobos
Parque €

Comunicar un errorftas nformacion

¥y :
Google ¢Uru;




Crecimiento
Economico

Desarrollo Humano

Transparencia

Inclusion social

5° en el Ranking de Crecimiento
acumulado del PBI 2003/12, entre los
22 paises de Ameérica (Fuente: FMI)

Tercero en América del Sur en 2012
(Fuente: PNUD)

Primero (junto a Chile) en América del
Sur en 2012

(Fuente: ONG Transparencia Internacional)

Primero en América Latina en 2013
(Fuente: Americas Quarterly)
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El INAC contribuye desde el
sector carnico a darle contenido
a la marca «Uruguay Natural».

Las carnes se asocian a los
guesos Yy los vinos, en la
promocion de «Un paseo por los
sentidos».






3- Preparandonos para abrirnos a los
mercados

* Enfoque integral de l|la calidad
del producto, siguiendo las
recomendaciones de expertos
internacionales.

* Anticipacion para atender
potenciales requerimientos de
las auditorias internacionales en
el futuro (estandar en el
mercado interno).
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* El sistema de «Cajas Negras» es
el gran atributo de transparencia
del sector industrial de carne
vacuna. Ayuda a presentar al
producto en todo el mundo.

 El Inac sigue los lineamientos
politicos generales del pais, de
promover la divulgacion de
informacion relevante para los
negocios.




* Se innovdO en la forma de
comunicar ciertas cosas a la
poblacion. El Asado Mas Grande
del mundo busco promover la
carne dentro y fuera del pais.

SN\ l\}} N "" * Innovar implica asumir riesgos.
F‘S’*“‘“w :M ' En Shanghdi 2010 se siguié un
| g camino gque ahora esta dando
frutos ( China es el principal
comprador de carne vacuna de

Uruguay en el 2013).
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4- La paciente tarea de construir confianza

 Se trabajan continuamente en
los mercados qgue son
importante hoy o que pueden
serlo en el futuro, como es el
caso de México.

* EI acceso a Corea del Sur
representa un mojon historico
en la lucha por poner fin a la
discriminacion comercial del
denominado «circuito aftosico».




* El INAC trabajo junto a Cancilleria en misiones de media duracion
en la Federacion Rusa y en China, principales compradores del
pasado reciente y la actualidad.



e Simultaneamente con |a promocion en  Ferias
Internacionales (ANUGA), se comenzo a hacer un trabajo de
via publica de apoyo a la campana publicitaria.



* En el 2013 se llega en
Alemania a que una
importante cadena de

oy P " restaurantes promocione las

" Detcious e : ’ carnes del Uruguay. El valor

___“_;«.3_-.— j de la marca comienza a ser
percibido.

* En el 2013 se inaugura en Uruguay
un restaurante de la franquicia
«Uruguay Parrilla Gourmet» que
impulsa el INAC.




Lo dificil no es llegar.......

* El sistema de trazabilidad electrénico (del
ganado y de la carne) de Uruguay es unico
en el mundo, y de gran complejidad
tecnologica.

 Formamos recursos
humanos para el sector,
desde operarios hasta
profesionales que realizan un
posgrado especifico.




* |nauguracion en 2013 del
primer Museo Interactivo de |la

carne en el Uruguay en la sede
del INAC.

e Se continua asociando |a
promocion de la carne a las
manifestaciones culturales
mas reconocidas y exitosas del
pais en el mundo.
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5- El futuro: el sector carnico del siglo XX’

El futuro de la Produccion
4 / &

Stock Bovino y Ovino
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El futuro de las Exportaciones
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Mercados - Volumen Peso Canal 2013
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Ingreso Promedio Carne Bovina Refrigerada

USD/Ton. Pc.
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Lo que da sentido a todo el esfuerzo: la gente

e Se continla trabajando de
modo de integrar a todos los
sectores sociales en |Ia
capacitacion para trabajar en
el sector carnico.

* Siempre apostando al futuro,
se realizan programas
educativos con escolares, para
explicar la importancia de la
produccion de alimentos en el
campo.




Una ventana al mundo

* Finalmente, hoy en dia los consumidores del mundo
disfrutan de la carne trazada del Uruguay. A través de esa
ventana conocen a nuestro pais, a nuestra cultura, a

nuestra gente.



uchas gracias




